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BRAUCHT MAN DAS?

Tablet mit
E-Buch-Lesegerat
Wer ein reines E-Buch-Lesege-
’3\ riit sucht, das moglichst leicht
ist, der ist mit diesem Tablet der
( / Buchhéindler Thalia, Weltbild,

Hugendubel, Benelsmann und
Libri schlecht beraten. Mit 308 Gramm
wiegt es deutlich mehr als beispielsweise
das Lesegerit Tolino Vision (174 Gramm).
Das kann schnell listig werden, wenn man
das Gerit stundenlang hélt - woméglich
iiber Kopf beim Lesen im Bett. Wer aber
ein Multifunktionsgerat fiir unterwegs
braucht, um sowohllesen als auch im Inter-
net surfen und Mails abrufen zu kénnen,
der moge das Tolino Tab 8 ausprobieren.

Dass man beim E-Buch-Lesen auf ei-
nem Tablet Augenschmerzen bekommt,
gehort mit der immer besseren Auflésung
und den fiir Leseanforderungen angepass-
ten Displays der Vergangenheit an. Der To-
lino hat eine Auflsung von in dieser Preis-
kategorie (knapp 200 Euro) liberraschen-
den 1920 x 1200 Pixel. Da macht nicht nur
das Surfen Spafi, sondern auch das Lesen.
Die igkeit wird tiber einen Li
an die Umgebung angepasst, der Akku soll
bis zu zwolf Stunden halten.

Da es ein Gerit der Tolino-Familie ist,
haben die Anbieter neben der Android-
Oberfliche auch die nétige Lese-Software
aufgespielt, welche E-Buch-Formate wie
Epub und PDF unterstiitzt. Das bedeutet,
dass der Nutzer wie von reinen Lesegeréi-
ten gewohnt, auch Lesezeichen setzen und
Markierungen machen kann. Der Vorteil:
Auch PDF-Dokumente aus dem Netz kon-
nen sofort innerhalb der Tolino-Umge-
bung gelesen und archiviert werden. Mit
Mafien von 21,5 mal 12,5 Zentimetern liegt
dasacht Millimeter schmale und gut verar-
beitete Gerdt schon in der Hand.

Ein Tablet mit
Kompromissen,
aber einer iiberra-
schend guten
Bildschirmauflo-
sung. Damit soll
das Lesen von
[E-Biichern ange-
nehmer werden.
FOTO: OH

Das Tolino Tab macht natiirlich ob des
Preises an anderer Stelle Kompromisse. So
ist es mit einer Frontkamera ausgestattet,
die nur zwei Megapixel Auflosung bietet —
zum Skypen oder fiir schnelle Schnapp-
schiisse reicht es, fiir schone Urlaubsfotos
nicht. Ahnlich ist es mit dem Mono-Sound.
Und das Schreiben léngerer Texte ist auf
dem Acht-Zoll-Touchscreen eher mithsam
— aber man wollte ja auch nur ein handli-
ches Zweitgerit. Die Performance kann
sich sehen lassen: Mit einem Intel-Prozes-
sorbietet das Tablet gut 1,8 GHZ fiir ruckel-
freie Filme, und der (mit te er-

Diifte auf Knopfdruck

Ein Wald im Friihling, eine Strafle im Regen, ein Sommertag am
See: Der Kiinstler und Erfinder Wolfgang Georgsdorf hat den
Prototypen einer Geruchsmaschine gebaut

VON KLAUS LUBER

Berlin - Dem Internet-Konzern Google
traut man vieles zu, warum also nicht das:
Schon sehr bald sei es moglich, so erfuhr
man auf der Website des Unternehmens,
Diifte direkt an den Displays unserer Com-
puter zu erschniiffeln. Man habe hierzu
Millionen von Geriichen digitalisiert und
konne dlese direkt vor den Nasen der Nut-
ild - mittels

Luftmolekiile zwar nicht zu manipulieren,
wie in der Scherz-Version von Google, son-
dern sie im Raum kontrollierbar zu ma-
chen. Kénnte man dann nicht Gertiche
steuerbar machen wie Bilder und T6ne?
2012 war es dann it S0 weit.

lich, so Georgsdorf, dass wir das Medium
Geruch nicht langst auf dhnliche Art und
Weise kultiviert haben wie die Medien Bild
und Ton.

Das hat ja vAcllelcht auch gute Griinde.
Die G Medien, ins-

Nach monatelanger Tifteleiin eineminter-
Team aus De-

besondere des Kinos, o schreibt die Film-
in Anne Pacch ist voll von Versu-

signern und Wissenschaftlern stand das
Gerit schlieflich im Zentrum fiir Gegen-

welterbare) Hauptspeicher erlaubt mit 16
Gigabyte zwar keine umfangreiche Filmbi-
bliothek, aber Tolino-Nutzer wollen ja so-

wieso lieber lesen . . . DS
Mo DI M 00 R
Rente  Festyeld Togesgeld Kiedte  Sparbrife
Telefontarife
Uheit Vorwahl  ct/vin, | Uhizeit Vorwah! -
Ortsnetz Mo-Fr rtsnetz Sa-So’
0-7 01028 0,10 |0-7 01028 0,10
01052 0,15 01052 0,15
01070 017 |7-8 01028 010
7-10 01052 0,84 01088 0,90
01038 098 (819 01088 090
01028 149 01038 135
10-19 01038 0,98 01079 1,49
01052 124 1921 01097 064
01028 149 01013 071
19-24 01097 0,64 01070 0,78
01013 071 [21-24 01028 0,63
01070 0,79 01097 0,64
Fern Mo-Fr
07 01028 010 (07 01028 010
01060 015 01060 0,15
79 01061 062 [7-8 01028 010
ol1 1,08 01041 0,72
9-12 01041 096 |8-9 01041 0,72
01011 139 01088 0,74
1218 01061 096 [9-19 01088 07
010033 1,10 01020 0,75
1819 01068 0,99 010033 099
010033 110 |19-24 01060 0,64
1924 01060 0,64 01013 071
01013 071 01070 0,78
Festnetz zum deutschen Mobilfunk
024 01060 232 024 01068 243
Ausland Mo-So,0-24 Uhr
Festnetz . Vorwahl  Ct/Min. Vorwahl  Ct/Min.
Frankreich 01069 084 01047 120
Griechenland 01069 1,33 01047 1,50
Grogbritannien 01069 0,96 01052 1,33
Italien 01074 0,80 01069 1,17
Osterreich 01069 1,61 01035 2,20
Polen 01069 127 01052 168
Schweiz 0107 080 01069 131
Spanien 01069 117 01047 150
Tiirkei 01052 2,62 01047 2,70
USA 01074 080 01069 0,96
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Hinweis der Redaktion: Ein Teil der auf dieser Seite
vorgestéliten Produkte wurde der Redaktion von
den Herstellern zu Testzwecken zur Verfiigung ge-
stellt und/oder auf Reisen prasentiert, zu denen
Journalisten eingeladen wurden.

zer er
Luﬂmolekulc Das war im Frithjahr 2013

Im Winter 2014 sitzt der Kiinstler und
Erfinder Wolfgang Georgsdorf in einem
Kreuzberger Restaurant und rollt einen
Konstruktionsplan aus. Man erkennt den
Querschnitt eines grofien Industriegebéu-
des. Mit dem Finger fihrt er eine Art riesi-
ge Blase ab, die in eine Halle eingepasst ist.
,Google Nose war ein gelungener April-
scherz*, sagt Georgsdorf. ,,Die Manipulati-
onvon Luftmolekiilen, das ist natiirlich pu-
re Science-Fiction. Das was man auf der
Skizze hier sehen konne allerdings, das sei
ganzund gar kein Scherz. ,Wirkonnen heu-
te schon Gerite bauen, die uns Gerliche in
einer Art und Weise wahrnehmen lassen,
wie wir es vor kurzem nicht fiir méglich ge-
halten haben.

Eine riesige Apparatur,
200 000 Euro teuer,
hochkomplex

Georgsdorfhat eine solch o

artskunst in Linz. Und e te.

chen, Filme olfaktorisch erlebbar zu ma-
chen. Seltden 19406r Jahren bastelt man an
des P

Ein 64-teiliges ,,Hauchmaul“ konnte, elek-
tronisch gesteuert, genau dosierte Duft-
mengen in den Raum einbringen, die mit
zuvor definierter Stromungsgeschwindig-
keitan den Nasen des Publikums vorbeizo-
gen. ,Wie Waggons aus Duftmolekiilen.
Als Geruchsquellen wurden echte Stoffe
wie Heu, Fisch, Kaffee, Gummischrot, Haa-
re verwendet, mit Konzentraten von Har-
zen, Olen und Destillaten kombiniert und
in sogenannten Quellkammern entweder
kalt verdampft oder mmels Zersté'\uber
und

Dmchgesem hatslch bis heute keiner. Vie-
le Systeme, 5o Pacch, hatten zu einem ,0l-
faktorischen Chaos“ gefiihrt, da sich ein

Viele Firmen setzen auf
Geruchsmarketing und wollen
s0 ihre Marke aufwerten

iiber die Luftung eingebrachter Duft im-
mer mit den Riickstanden des vorherigen
vermischte. Doch genau dieses Problem,
sagt G £, habe er gelost: ,Wenn wir

die Maschine eingebracht und iiber elek-
tronisch  ansteuerbare Magnetventile
durch ein Rohrsystem nach aufien geleitet.
»Die Patentschrift enthilt 20 Seiten Text
nur fiir die Beschreibung des Systems der
komplexen Luftwege im Smeller, erklért
Georgsdorf.

Drei Monate lang konnte man das Gerit
im Rahmen einer Kunstausstellung erle-
ben. Das Publikum war beeindruckt. ,Es
war uns tatsachllch gelungen, Gemchssv_—

baut. Eine riesige Apparatur, 200 000 Eu-
ro teuer, hochkomplex unter anderem
mit
wie sie auch in Atomkraftwerken verbaut
sind. Wenn alles gut lauft, wird Smeller, so
heifit das Gerit, nachstes Jahr im ,,Radial-
system V“ am Berliner Spreeufer zu erle-
ben sein, einem ehemaligen Pumpwerk
vor Jahren umfunktioniert zu einem Ver-

quenzen erlebbar zu machen®,
erzihlt Georgsdorf. ,Ein Atemzug, und Sie
riechen Wald, beim nichsten Atemzug rie-
chen Sie eine Strafie im Regen, dann einen
Seeim Spiatsommer. Und all diese Erlebnis-
se verbinden Sie zu etwas vollkommen
Neuem.

Georgsdorf sieht sich als Pionier in ei-
nem Feld, das in den nichsten Jahren im-
mer stérker an Bedeutung gewinnen wird.

mischen, dann erst kurz vor der Nase - in-
dem wir einzelne Duftstrome kontrolliert
im Raum zusammenflieen lassen
Duftstrome kontrolliert im Raum aus-
bringen - ist das nicht auch etwas, wofiir
sich die Werbebranche sehr interessieren
misste? Liest man nicht schon seit Jahren
von angeblich vielversprechenden Versu-
chen im Bereich Duftmarketing? ,,Eigent-
lich alle grofien Marken denken dariiber
nach, ganz gezielt Diifte einzusetzen®, sagt
Robert Miiller-Griinow, Geschiftsfiihrer
von Scentcommunication. Die Kolner
Agentur hat sich auf Geruchsmarketing
spezialisiert, entwickelt Difte fiir Unter-
nehmen, die ihre Marke durch einen ,,Cor~
porate Slel“ aufwerten mochten. ,,Ob das
ller sind,

UL

Der gsterreichische Kiinstler Wolfgang Georgsdorf
(siehe Foto unten) hat seine riesige Geruchsmaschine
unter anderem mit Prazisionsmetallteilen
ausgestattet, wie sie auch in Atomkraftwerken
verbaut werden. FOT05: GEORGSDORF.COM (6)

nicht nurim Laden, sondern die ganze Stra-
e entlang verteilte.

Man kénne Diifte aber lingst sehr ge-
nau dosieren und auch prizise im Raum
ausbringen, so Miiller-Griinow. ,Unser An-
spruch war schon immer, die Komplexitat
eines Chanel No. 5abzubilden und dann ei-
ne Sekunde spater einen Coca-Cola Duft.
Potenzial fiir Innovation giibe es dennoch

perimente, ein Diskursraum zur kulturel-
len Einbettung einer Technologie, ein Mog-
lichkeitsraum fiir Innovation. ,Ich kann
mir auch Anwendungen in den Bereichen
Forschung, Medizin oder Bildung vorstel-
lenUnd eben der Kunst. ,,Sie konnen Wel-
ten erlebbar machen, Zeitreisen in die Zu-
kunft, ins Ungeahnte, oder zuriick in die
Vergdngenhelt erleben: Die Luft einer

reichlich, gibt er zu bedenken. Die Branche
ist tiberst auch er kennt - natiir-

kationsunternehmen, Modemarken, Ba

ken. Es gibt fast keine Branche, mit der wir

nicht arbeiten.
Tlerdi

t. Die Konstr

wSmeller, dasist echte. Techno-

gibt Miiller-Gritnow zu be-

das ist ein Querschnitt des Gebaudes. Und
diese Blase, gehort die auch zu Smeller?
»Ja, dieist aus Hightech-Kunststoff. Smel-
ler blast sich gewissermafien seinen eige-
nen Raum auf Smeller, sagt Georgsdorf,
das sei die groftmogliche Kontrolle der
Luft in einem Raum.

Nun kénnte man einrdumen, auch das
sei doch wohl eher Science-Fiction. Und
der Erfinder gibt zu, dass es lange nur eine
Idee war, eine VlSlOn von der nicht klar
war, ob sie sich liefe.

logie®, sagt er. Eine Apparatur, die mit der
Vision von duftenden Displays a la Google
Nose zwar nur soviel gemein hat, wie die fa-
brikhallengrofien ersten Computer mit ei-
nem iPhone. Aber genau darum scheint es
ihm zu gehen. ,Smeller ist ein komplexes
Gerat, aber der Aufwand ist relativ, wenn
man ihn mit der Anstrengung vergleicht,
die etwa notwendig war, um das zu kons-
truieren, was wir heute Kino nennen - mit
all den Ingemeurslelstungm den komph-
zierten dem

Vlellexcht wiire es moglich, so der Ansatz,

Zelluloid:“ Es sei doch erstaun-

denken: Gutes Duftmarketing ist tech-
nisch anspruchsvoll. ,Viele Firmen den-
ken, es reiche aus, einen Duftzerstduber in
die Ecke zu stellen oder ein bisschen im
Raum herumzuspriithen Das konne aber
auch nach hinten los gehen. ,Diifte sind
sehr schwer zu dosieren und werden
schnellals stérend empfunden.‘ Im letzten
Jahr kam die US-Modekette Abercrombie
& Fitch i in dm Kritik, als sich Biirger tiber

lich - die Maschine von Wolfgang Georgs-
dorf. ,Was das kreative Spiel mit Diiften in
einem definierten Raum angeht, 1st bmel~
ler visiondr, keine Frage. Die MG,

ktronik, Laser, Ozon, Hy-
giene, Korper. Dcr erste Schultag mit dem
Duft von Bleistift, Radiergummi, Linole-
um, Tinte, Papier, Schuhen und den Klei-
dern. Oder fremde Momente, ganz ohne Re-
ferenz Osmodrama nennt Georgsdorf die

ten der Geruchskombinationen sind wirk-
lich spektakular Wenngleich man natiir-
lich {iber das 6konomische Potenzial eines
solchen Apparats nur mutmafien konne.
,Der Markt fiir Gerite in dieser Grofienord-
nung ist im Augenblick sicher noch relativ
iiberschaubar.*

‘Wobei die Frage der 6konomischen Ver-
wertbarkeit den Smeller-Erfinder Georgs-
dorfim Augunblxck mgenthch nuram Ran-
dei

ein h te Parfum beschwerten,
das man zu Marketingzwecken iiber die
I cinbrachte, sich aber

t — ganz in der Tradition vie-
ler technischer Erfindungen, wie er betont.
Smeller, das ist fiir ihn ein Freiraum fiir Ex-

neue Kunst mit solchen Sequenzen.

Hat er denn keine Angst, dass die Indus-
trie ihm zuvor kommt? Dass aus dem April-
scherz Google Nose demniichst doch Ernst,
wird und wir sehr bald kleine Riechappara-
te mit uns tragen werden, die Maschinen
wie Smeller obsolet werden lassen? Eher
nicht. ,,Das sind blofie Gimmicks und wer-
den es auch noch lange bleiben® Smeller,
sagt Georgsdorf noch einmal, sei kein Gim-
mick. Nichsten Sommer, in Berlin, kénnte
ereine weitere Gelegenheit haben, es zube-
weisen.
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